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填 写 说 明
1、 本届大赛项目报告模板仅供参考，各个团队可根据具体情况进行调整与修改，但要求项目报告封面须包含项目名称与团队名称信息（注：团队名称中不得包含学校、个人等身份信息）；可删除模板中标题括号内的说明性文字，也可以对标题进行适当调整；
2、 报告命题需从企业命题手册中本校可选的命题范围内选择，企业命题手册将在团队报名结束后公布；可适当对命题题目进行修改，但需要与命题的基本方向与要求保持一致，题目长度一般不超过四十个字；
3、 报告总数字数要求在10000-20000字，报告主体内容应包括市场调研、商业策划、拟执行方案等部分，具体内容要求与打分项可参考项目报告的评分标准；
4、 报告中不得出现团队成员姓名、学校、指导老师等身份信息，以符合匿名评审的要求，否则将取消团队参赛资格；
5、 提交项目书时，需要同时提交Word与PDF格式文件。


第一部分：项目基本信息
	项目标题
	

	摘要
（简要说明项目报告的整体内容，包括市场调研的主要问题、模型框架、数据收集与分析方法、研究发现，以及针对研究发现提出的商业策划内容，包括策划目标、实施方案、可行性、商业与社会价值等）



第二部分：市场研究报告
	1. 调研背景与问题
（说明本次调研所针对的行业、企业、产品、用户等，通过本次调研想要解决什么问题？计划调研的信息将如何帮助解决该问题？阐明调研的目的与意义）

2. 调研设计
（计划如何实施本次市场调研，需要说明的问题包括：调研对象是谁？调研方法是什么？如何获取相关的数据？如何保证数据质量与样本代表性？）

3. 数据收集与分析
（说明数据收集的过程，数据的预处理方式，数据分析的方法，定性或定量方法，为什么选取该方法，具体的分析步骤等）

4. 分析结果解读
（对分析结果进行详细的解读，能清晰呈现分析结果，并具体说明得出的结果如何回答了开始时提出的调研问题） 


第三部分：商业策划书
	5. 策划实施方案
（根据调研分析结果，能够提出具体的商业策划与实施方案，包括策划目标、具体策略、方案界定等，能够具体解决之前提出的调研问题，具有一定的商业价值与社会价值）

6. 可行性分析
（对商业策划方案的可行性进行评估，包括从所需资源、时间进度、成本投入等方面进行分析，以确保策划方案的可行性）

7. 预期效果评价
（对策划方案所能达到的预期效果，制定相应的评价标准，不过分高估策划方案的实施效果与价值，为后续评价策划方案的有效性提供依据）





第四部分：拟执行方案
	（在策划方案与建议中，选择优先级最高的一个进行详细解读，让企业可以用于实际商业活动执行，即所提方案建议中必须明确指出哪一个方案是企业应该执行的，同时说明为什么和怎么做，便于企业做出决策与实践落地）





附录
报告正文部分排版建议
一级标题（黑体、四号）
二级标题（宋体、四号）
三级标题（宋体、小四）
正文（宋体、五号）
行间距（1.5）

（如有更多级标题，可以酌情排版）


其他说明：
（1） 引用其他资料，包括论文、研究报告、书籍等，需用脚注形式标明
（2） 如有访谈提纲、调查问卷或其他等大篇幅材料，需在附录中附上完整材料
（3） 模板括号内的说明性内容可删除

 

                                                     
